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Nakupuje reality, véri EU a neni na Facebooku

V unikatnim prazkumu odpovidalo 120 Cech, ktefi dispsonuji alespoii milionem dolart

Typicky Cesky dolarovy milionaF je muz ve véku mezi 45 az 50 lety, podilnik uspésné firmy. Své
bohatstvi se snazi nedavat moc najevo, penize si ale umi uzit. Symbolem Uspéchu je pro néj

Porsche nebo BMW. Obdivuje znacku Apple, ale je mu vcelku jedno, jakou znacku ma jeho sako.

V byznyse je uvazlivy - do rizikovych operaci se nehrne. Zasadné nesazi vSe na jednu kartu. Vénuje
se charité (nejradéji podporuje ohrozené déti). Vlastnim potomkim plati obvykle soukromé ucitele

nebo zahraniéni Skolu.

Takoveé jsou hlavni zavéry nejnovejsiho prizkumu J&T Banka Wealth Report, ktery letos uz podruhé
provedla mezi ¢eskymi ob&any s majetkem nad 18 miliond korun spolecnost Perfect Crowd. Jde o

jedinou tuzemskou studii, ktera se zabyva postoji, investinim a spotfebitelskym chovanim bohatych
lidi. Jejich nazory jsou dulezité i pro verejnost, protoze jde o typickeé "decision makery" s vyznamnym

vlivem na spolecnost i byznys. HN jako partner projektu maji prizkum exkluzivné k dispozici.

Letos poprvé J&T Banka zadala zpracovani prizkumu také na Slovensku a vysledkem jsou ¢asto

zajimava srovnani.

Cesi jsou mnohem vic nez Slovaci ochotni investovat do akcii. Slovaci zase vic véfi na preziti
Evropské unie nez Cesi. | kdyZ v obou zemich elita siln& kritizuje korupci, pro Slovaky je to prece jen
0 néco méné paldivy problém nez pro Cechy. Zato si slovenéti milionafi vic nez Cesi stéZuji na stav

slovenskeé justice nebo infrastruktury.

Leto3ni vyzkum potvrdil i to, co ukazal lorisky ro€nik: "Dolarovi milionafi se snazi vystupovat
neokazale. Je pro né typicka spi$ klubovost, tihnou k lidem ze své vrstvy a nepéstuji tak Siroké

socialni kontakty jako stfedni tfida," fika Jaroslav Cir z Perfect Crowd.

Duvodem je podle néj to, Zze bohati usiluji o udrzeni svého vysokého statusu, zatimco pfislusnici

stfedni tfidy hledaji v Siroké socialni siti pfilezitost k rastu.

Roli ale mUze hrat i obava z reakci okoli. K ¢eskym narodnim rystiim patfi podezfivavost vici
Uspé&snym a nelcta k elitam. Podle sociologt sdili &tyfi pétiny Cecht nazor, Ze bohati dosahli
majetku nepoctivé. Kazdopadné pIné dvé tretiny respondentt Wealth Reportu fikaji: "Ukazovat, ze

na to mam, neni myj styl." Témér 60 % jich soudi, Ze penize je |épe skryvat.

Sklon k neokazalosti potvrdily i nazory uspésnych podnikateld, jimz HN polozily podobné otazky jako
prizkum. "Nezajimaji mne draha auta, nejvétsi radost mi udéla lahev dobré slivovice," popsal vztah k
luxusu zakladatel cestovky Exim Tours Ferid Nasr. "Do prace jezdim vlakem, auto beru jako drazsi

lednicku. Slabost pro znacky povazuji za jeden z probléma kapitalismu, sam se luxusnim znackam
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vyhybam, vétSinou jde o pfedrazeny podvod," fika majitel hedgového fondu Sanning Capital Jan
Pravda. Pfreziravy vztah ke znackam spotfebniho zboZi je i mezi respondenty Wealth Reportu ¢asty,

vyjimkou jsou auta.

Treba ostravsky primyslnik Jan Svétlik, prototyp neokazalého, lidového miliardare, si "jako hracku"
pofidil Porsche a luxusni auta rad stfida - stejné jako rad ochutnava vina. Prizkum ale ukazuje, ze
bohadi ziji v mnoha ohledech podobné jako zbytek populace. Nejvétsi radost si udélaji pfijemnou

dovolenou a ¢asem stravenym s blizkymi.

A kdo je bohaty pro samotné milionafe? Podle prizkumu nejc¢astéji vidi hranici pro vstup mezi bohaté

nad stovkou miliond korun, fika prlizkum mezi milionafi.
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